Aufgrund § 91 Abs. 1 Nr. 1 und Nr. 7 der Hessischen Bauordnung (HBO) vom 28.05.2018 in der Fassung der
Bekanntmachung vom 06.06.2018 (GVBI. Nr. 9/2018 S. 197) hat die Stadtverordnetenversammlung der Stadt

Offenbach am Main am 29.11.2018 folgende

Werbeanlagen- und Gestaltunassatzund fiir die Innenstadt der Stadt Offenbach am Main

beschlossen.

Werbeanlagen- und Gestaltungssatzungsatzung fiir die Innenstadt der Stadt Offenbach am Main

Stand: 29.11.2018
auf Grundlage von § 91 Abs. 1 Nr. 1 und Nr. 7 HBO

Praambel

Fir die Innenstadt Offenbachs wird mit dieser Satzung eine Verbesserung der Gestaltung von Werbeanlagen an
Privatgebduden und auf privaten Grundstiicken angestrebt.

Fiir die an den Wilhelmsplatz angrenzende Bebauung gelten (iber die Regelungen dieser Satzung hinaus separa-
te vertragliche Vereinbarungen. Sie sind in einem besonderen Qualitdtsanspruch an die Gestaltung des identi-

tatsstiftenden Wilhelmsplatzes begriindet.

Auf offentlichen Flachen gilt die Sondernutzungssatzung der Stadt Offenbach am Main.

§ 1 Geltungsbereich

(1) Der rdumliche Geltungsbereich dieser Satzung ist durch zeichnerische Darstellung in der Anlage kennt-
lich gemacht. Die Anlage ist Bestandteil der Werbeanlagensatzung.

(2) Sachlicher Geltungsbereich sind jegliche Werbeanlagen auf Privatgrundstiicken und an Privatgeb&u-
den.

(3) Die Werbeanlagensatzung gilt nicht, soweit in Bebauungsplénen der Stadt Offenbach a. M. weiterge-
hende Festsetzungen zu nachstehenden Inhalten getroffen sind. Nachstehende Werbeanlagen sind ge-
man § 10 HBO von der Satzung nicht betroffen;

- Werbung an dafiir genehmigten Saulen, Tafeln und Flachen,

- Werbemittel an Zeitungs- und Zeitschriftenverkaufsstellen,

- Auslagen und Dekorationen an Fenstern und Schaukésten,

- Wahlwerbung fiir die Dauer eines Wahlkampfes,

- Anlagen zur Unterrichtung der Bevélkerung lber politische Veranstaltungen der Parteien.

§ 2 Erlduterungen und Definitionen

(1) Werbeanlagen sind bauliche Anlagen im Sinne des § 2 Abs. 1 Nr. 7 HBO in der Fassung der Bekannt-
machung GVBI. 2018, 198, gliltig ab 07.07.2018. Diese Satzung gilt unabhéngig von formellen Verfah-
rensvorschriften hinsichtlich der Genehmigungspflicht.

Darunter werden insbesondere definiert:

1  Schaufenster: Als Schaufenster gelten solche Fenster, die auf den 6ffentlichen Raum ausgerichtet
sind und den Geschéftsraum belichten. Schaufenster dienen zur Warenprasentation des Sortiments
oder Anpreisung der Leistungen von Betrieben im Sinne des § 2 Abs. 2. Zu ihnen zéhlen auch
Fenster, die Gastrdumen gastronomischer Betriebe zuzuordnen sind.

2  Fldchige Werbeanlagen sind auf der Fassade aufgebracht und vermitteln ihre Botschaft auf der An-
sicht der Gebadudefassade.

Haufig sind sie auf tragenden Konstruktionen wie Hintergrundplatten (Schildem) oder transluzenten
Hohlkorpern (Leuchtkdsten) angebracht.

3  Ausstecktransparente und Ausleger sind senkrecht zur Fassade montierte Werbeanlagen und ver-
mitteln ihre Botschaft in den offentlichen Raum.

4  Werbefahnen sind Werbeanlagen auf textilem und beweglichem Untergrund. Sie sind Aussteck-

transparenten und Auslegern zuzurechnen.

Schaukésten sind Vorrichtungen flir kommunale, kirchliche und Vereinsmitteilungen.

Aushangtafeln dienen dem Aushang von Speise- und Getrénkekarten bei gastronomischen Einrich-

tungen.

7  Tiirschilder beinhalten als Hinweisschilder Informationen zur Erreichbarkeit und zu Offnungszeiten
eines im Geb&ude ansissigen Betriebs.
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8 Sammelwerbeanlagen befinden sich an Eingdngen gréRerer Geb&dude mit mehreren Betrieben oder
an Eingéngen zu Passagen. Sie geben einen Uberblick (iber alle Betriebe, die (iber diesen Eingang
erreicht werden kénnen.

9  Markisen als Werbetrdger sind an der Geb3udefassade angebrachte, bewegliche und unbewegliche
Konstruktionen, die dem Sonnen- bzw. Witterungsschutz dienen und die durch ihre besondere Far-
be und/ oder ihren Aufdruck der Werbung dienen.

10 Unter Lichtwerbung wird jegliche Art der Beleuchtung von Werbeanlagen — direkt oder indirekt durch
Anstrahlung oder Hinterleuchtung von Schriftzligen, Piktogrammen oder Logos - verstanden.
Lichtwerbeanlagen mit bewegtem Licht sind:

a. Blinklichtanlagen: Wechselnd beleuchtet durch vélliges Ein- und Abschalten des
Stroms in wiederkehrenden Phasen.
b. Wechsellichtanlagen: Leuchtende Flachen, Linien oder aus Linien zusammengesetzte
Fidchen; Helligkeit oder Farbe verandern sich ununterbrochen, langsam und mit wei-
chen Ubergéngen, ohne dass eine Dunkelphase entsteht.
¢. Wechsellichtanlagen mit Blinkeffekt: Eine Wechsellichtanlage wird zwischen den
Wechseln abgeschaltet, so dass Dunkelphasen entstehen.
d. Lauflichtanlagen: Lichtquellen werden so geschaltet, dass der Eindruck fort laufender
Schrift, beweglicher Figuren, Zeichen o. A. entsteht.
e. Digitalbildanlagen: Auf einer bildschimmahnlichen Tafel werden mit Lichtpunkten unter-
schiedlicher oder gleicher Helligkeit oder Ténung Bilder oder Schriften erzeugt.
Dazu zahlen auch Wendeanlagen mit der Méglichkeit bildwechseinder Motive.
f. Bildwerfer, Diaprojektoren oder Himmelsstrahler zur Werbung im &ffentlichen Raum.
g. Filmprojektoren, Fernsehgerite oder Monitore.
h. Angestrahlte Werbeanlagen, wenn die Lichtquellen bewegt werden oder ihre Farbe
oder der Grad ihrer Helligkeit wechseln.
(2) Eine gewerbliche Nutzungseinheit im &ffentlich-baurechtlichen Sinne wird hier im Weiteren ,Betrieb” ge-
nannt.
(3) Flachenbezeichnungen
Das Werbefeld ist der Bereich der Gebdudefassade, auf dem die Werbeanlage angebracht wird.
Das Werbefeld wird horizontal begrenzt durch die Grundstlicksgrenzen bzw. die Gebaudekanten
und vertikal durch die Oberkante von Schaufenster(n) und Tiir(en) des Erdgeschosses und dem
dariiber liegenden Gurtgesims bzw. der Balkonunterkante oder der Fensterbriistung des ersten
Obergeschosses; in nachstehendem Beispielfoto gelb gekennzeichnet:

2  Die Werbefldche ist der Bereich innerhalb des Werbefelds, der von'der Werbeanlage eingenommen
wird. Hierzu zdhlen neben z. B. farblich abgesetzten Bereichen der Fassade insbesondere solche
Elemente, die nicht der Architektur bzw. dem Fassadenanstrich/ der Fassadengestaltung zuzurech-
nen sind und vor allem dazu bestimmt sind, die Werbeanlage optisch hervorzuheben (z. B. Hinter-
grundplatten, Leuchtkasten); in nachstehendem Beispielfoto rot gekennzeichnet:

3  Die Umrissfidche wird gebildet durch eine alle Einzelzeichen der Werbebotschaft (Buichstaben,
Schriftzlige, Logos und Piktogramme etc.) einer Werbeanlage umfahrenden Linie; in nachstehen-
dem Beispielfoto griin gekennzeichnet: SEEEETERE

= Bei einer aus Einzelbuchstaben, d. h. ohne Hintergrundfarbfeld, -platte oder Leuchtkasten gebilde-
ten Werbeanlage entspricht die Umriss- zugleich auch der Werbeflache.
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®)

(6)

Temporédre Werbeanlagen werden befristet errichtet und dienen der Bewerbung besonderer Veranstal-
tungen und Aktionen eines Betriebs.

Im Sinne dieser Satzung weist Eigenwerbung auf den Namen und/ oder die Leistung des im Gebdude
ans&ssigen Betriebs hin. Markenwerbung beinhaltet Werbebotschaften zu im Betrieb vertriebenen Mar-
ken. Fremdwerbung weist auf Betriebe oder Marken hin, die im Geb&dude weder ansassig sind noch von
einem dort anséssigen Betrieb verkauft werden.

Signalfarben sind als auffillig bunte Farben mit maximal darstellbarer Farbséttigung definiert, wobei die
Sattigung den Buntanteil am Gesamtfarbeindruck beschreibt. Sie werden auch als Volltonfarben oder
Neonfarben bezeichnet. Oft werden Signalfarben auch in Verbindung mit einer anderen Farbe (bspw. als
Hintergrund) mit starker Kontrastwirkung verwendet. Zwei stark kontrastierende Farben erreichen eine
deutliche Wahrnehmbarkeit auf groRe Entfernung.

§ 3 Allgemeine Anforderungen

(1)

)

@)

(4)

(5)

(6)

(7)

(8)

©)

Mit der Werbeanlage soll hauptséchlich auf den Namen und die Art des Betriebs (Eigenwerbung) hinge-
wiesen werden. Die Eigenwerbung muss bei der Gestaltung der Werbeanlage im Vordergrund stehen.
Markenwerbung ist nur in untergeordneter Form zulassig.

Je Betrieb sind an einem Gebdude maximal zwei Werbeanlagen zuldssig. Ausnahmen kénnen fiir Eck-
gebadude und Solitdre im Einzelfall begrliindet werden. Transparente Schaufenster werden nicht auf die
Zahl der zulassigen Werbeanlagen angerechnet.

Werbeanlagen sind so anzuordnen, zu errichten, aufzustellen, anzubringen, zu &ndern, zu gestalten und
zu unterhalten, dass sie nach Form, MaRstab, Gliederung, Material und Farbe den Charakter, die kiinst-
lerische Eigenart, das Erscheinungsbild und die stadtebauliche Bedeutung des Geb&udes, der die Um-
gebung prédgenden Bebauung und des StralRen- oder Platzbildes nicht beeintrachtigen.

Die Werbeanlagen verschiedener Betriebe auf der Fassade/ den Fassaden eines Geb&udes sind hin-
sichtlich Art, GroRe, Gestaltung, Material- und Farbwahl, Anbringung und Beleuchtung auf das Gebadude
sowie untereinander abzustimmen.

Werbeanlagen sind vorrangig innerhalb des Werbefeldes im Sinne des § 2 Abs. 3 anzubringen. Aus-
nahmen kdnnen flr Eckgebaude und Solitdre sowie Schaufensterbeklebungen nach § 4 Abs. 3 im Ein-
zelfall begriindet werden.

Fiir Betriebe, die nicht aus dem Bereich des &ffentlichen Raums einsehbar sind bzw. die sich im Bereich
von Passagen, in Keller- oder Obergeschossen befinden und keine eigenstindige Werbeanlage inner-
halb des Werbefelds anbringen kénnen, ist ausnahmsweise im Eingangsbereich vom &ffentlichen Stra-
Renraum aus auf dem eigenen Grundstiick eine freistehende oder am Gebaude angebrachte Sammel-
werbeanlage zulssig.

In den 6ffentlichen StraRenraum auskragende Werbeanlagen sind nur zuldssig, wenn angrenzende und
gegenlber liegende Nutzungen nicht gestért werden und das erforderliche Lichtraumprofil fiir die jeweils
mafRgebende verkehrliche Nutzung freigehalten bleibt.

Lichtwerbung ist sowohl in Form kontinuierlich leuchtender Kérper als auch als indirekte Beleuchtung
van Schriftzligen, Piktogrammen, QR-Codes und Logos zuldssig. Ausgeschlossen ist jegliche Lichtwer-
bung mit bewegtem Licht gem&R § 2 Abs. 1 Nr. 10.

Lichtfarben und -intensitit der Lichtwerbung sind so zu wéhlen, dass es nicht zu einer Blendwirkung und
Stérung Dritter kommt. Leuchtkasten sollen keinen reinweien Hintergrund haben, ihre Lichttemperatur
darf 3.300 K (,warmweifl3“) nicht iberschreiten.

(10) Lichtwerbung ist in der Zeit von 24:00 — 6:00 Uhr abzuschalten. Werbeanlagen fiir Beherbergungsstatten

sowie Schank- und Speisewirtschaften sind hiervon ausgenommen.

(11) Fir temporére Werbeanlagen gilt folgende maximal zuldssige Dauer:

e  Bei Veranstaltungshinweisen und Sonderaktionen maximal viermal jahrlich: Zwei Wochen vor Be-
ginn der Veranstaltung bzw. Aktion sowie innerhalb des Veranstaltungs- bzw. Aktionszeitraums.
o Bei Neuerdffnungen: Zwei Monate vor dem Eréffnungstermin bis ein Monat danach.

(12) An Baugeriisten und Bauz&iunen darf sowohl fiir die ausflihrenden Baufirmen als auch fiir die aktuell o-

der zukiinftig im Geb&ude ansidssigen Betriebe mit je einem Schild von einer Grée von max. 2,0 m?
geworben werden. Fremdwerbung an Baugerlisten ist unzulassig. Zulassig sind jedoch grofformatige
Planen etc., die die kiinftige Anmutung der Architektur des am Standort der Anbringung geplanten Bau-
vorhabens animieren; flir evtl. darin integrierte Werbung gilt Satz 1.

§ 4 Konkrete Anforderungen

(1)

Flachige Werbeanlagen auf bzw. an der Fassade
Flachige Werbeanlagen im Sinne des § 2 Abs. 1 Nr. 2 sind mit maximal 0,1 m Abstand auf der Au-
Renwand des Geb&udes anzubringen, soweit hierdurch die erforderlichen Mindestgehwegbreiten
nicht unterschritten werden. Ist im Bestand bereits eine unzureichende Gehwegbreite gegeben,
kann eine weitergehende Einengung durch Werbeanlagen nicht zugelassen werden.

2. Innerhalb des Werbefeldes gem&BR § 2 Abs. 3 Nr. 1 muss die Werbefliche angemessene Absténde
nach oben und unten sowie zu beiden Seiten bis zur Grenze des Werbefeldes einhalten. In der Re-
gel sollte der Abstand mind. 1/5 der Gesamthéhe bzw. der Gesamtbreite des Werbefeldes betragen.
Im Einzelfall ist das duRere Erscheinungsbild entscheidend, die Werbeanlage muss dem Geb&ude
gestalterisch untergeordnet und angepasst sein.



3. Wird die Werbefldche durch ein von der Fassadenfarbe abweichendes Farbfeld als Hintergrund, ei-
ne Tragerplatte oder einen Leuchtkasten gebildet, darf die Umrissflache der darauf aufgebrachten
Werbebotschaft zu allen Randern der Werbefldche einen Abstand von 1/5 der Gesamthohe bzw.
der Gesamtbreite der Werbefldche nicht unterschreiten.

4. Werbeanlagen dirfen folgende Male nicht Uberschreiten:

Die Schrifthdhe einer Werbeanlage (Umrissfliche) darf max. 0,6 m betragen, die Gesamthéhe
der Werbeflache maximal 0,8 m; bei — geméafR § 3 Abs. 6 nur ausnahmsweise zul&ssiger — verti-
kal angebrachter Werbung beziehen sich die Werte auf die maximal zulassigen Breiten. Bei So-
litdren kdnnen begriindete Ausnahmen auch fiir die maximal zuldssigen Hohen und Breiten ge-
wéhrt werden.

5. Die horizontale Ausdehnung der Werbefldche darf nicht Ianger als 3/5 der StraRenfassade des je-
weiligen Gebaudes sein. Ausnahmsweise darf bei Gebduden mit einer Frontldnge entlang der 6f-
fentlichen StraRe von weniger als 5,0 m die gesamte Frontlinge als Werbeflache genutzt werden.
Die Mindestabsténde nach § 4 Abs. 1 Nr. 2 sind zu ber{icksichtigen.

6. Mehrere Tiirschilder gemaR § 2 Abs. 1 Nr. 7 an einem Gebé&ude sind jeweils an den Eingédngen in
einer Gruppe zusammenzufassen und in Material und Grolde einheitlich zu gestalten. Die dadurch
entstehende Gesamtwerbefldche darf 1,0 m? nicht Uberschreiten.

7. Schaukéasten gemanl § 2 Abs. 1 Nr. 5 diirfen eine Flache von 2,0 m? und Aushangtafeln geman § 2
Abs. 1 Nr. 6 eine Fldche von 0,8 m? je Betrieb nicht liberschreiten. Die Gebaudefiucht darf durch
diese Anlagen um max. 0,15 m Uberschritten werden, soweit hierdurch die erforderlichen Mindest-
gehwegbreiten nicht unterschritten werden. Ist im Bestand bereits eine unzureichende Gehwegbrei-
te gegeben, kann eine weitergehende Einengung durch Werbeanlagen nicht zugelassen werden. Je
Betrieb ist ein Element zuldssig.

8. Sammelwerbeanlagen sind bis zu einer maximalen GréRe von 1,5 m? zuldssig. Die Einzelschilder
sind hinsichtlich GroRe, Gestaltung, Format und Hintergrundfarbe aufeinander abzustimmen.

9. Tirschilder, Sammelwerbeanlagen, Schaukasten und Aushangtafeln werden nicht auf die Anzahl
der Werbeanlagen in § 3 Abs. 3 angerechnet.

(2) Aussteckiransparente und Ausleger

1. Ausstecktransparente und Ausleger dlrfen nur im Bereich des Erdgeschosses oberhalb von
Eingangstir und/ oder Schaufenster bis unterhalb der Fensterbriistung des ersten Oberge-
schosses angebracht werden. Sie sind grundsétzlich an der Héhe des Werbefeldes am Gebau-
de zu orientieren.

2. Die Ausstecktransparente und Ausleger an einem Gebdaude sind hinsichtlich der Anbringungs-
hdhe und Anlagenbreite einheitlich zu gestalten.

3. Fur lhre maximalen Hohen und Breiten gelten die Regelungen des § 4 Abs. 1 in umgekehrter
Anwendung.

4. Ausstecktransparente und Ausleger sind nur zuldssig, wenn sie Uber Gehwegen ein Lichtraum-
profil von mindestens 2,5 m aufweisen. Uber anderen Verkehrsflichen (z. B. Fahrbahnen) sind
4,5 m Lichtraumprofil einzuhalten.

5. Ausstecktransparente und Ausleger sind, falls ein Vordach oder ein deutliches Gesims am Ge-
baude vorhanden ist, vorzugsweise unterhalb des Vordachs bzw. des Gesimses anzubringen.

6. Bei einer lichten H&he unter dem Vordach von weniger als 3,0 m dlrfen Ausstecktransparente
und Ausleger auch iber dem Vordach angebracht werden.

7. Ab einer Auskragung des Vordachs von mindestens 0,8 m diirfen die Ausleger inklusive Befes-
tigung nicht (iber das Vordach hinausragen.
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8. In FuBlgéngerzonen diirfen Ausstecktransparente und Ausleger inkl. Befestigungsvorrichtung
eine maximale Auskragung von 1,5 m erreichen.

9. In Stralen mit Gehwegen darf die Auskragung der Ausleger und Aussteckiransparente maxi-
mal so groflt werden, dass auf dem Gehweg noch eine freie Durchgangsbreite von mindestens
2,0 m bis zum Bordstein verbleibt.

(3) Schaufenster
1.  Ausnahmsweise sind Werbeanlagen als Beklebungen von Schaufenstern zuléssig, wenn baulich

keine Méglichkeit besteht, die zuldssigen Werbeanlagen an anderem Ort anzubringen. Werbung,
die flachig auf Schaufenster aufgebracht wird (Werbung aus Folie, farbliche Rahmung, flichige Ab-
deckung), darf im Sinne des § 3 Abs. 1 hdchstens 25 Prozent der gesamten Schaufensterfliche ab-
decken.

2. Ausschlieitlich in dem Ausnahmefall eines [angerfristigen Leerstands kénnen klnstlerisch hochwer-
tig gestaltete Beklebungen, die nur untergeordnet Werbeelemente gemaR Nr. 1 beinhalten, Schau-
fenster auch voliflachig ausfillen.

3. Sonnenschutzvorrichtungen als Werbetrager (bspw. Lamellen, Jalousien) sind innen hinter der
Fensterflache zuldssig, wenn sie mindestens 0,5 m Abstand zum Fenster halten und nicht dazu fiih-
ren, das Schaufenster dauerhaft zu verschlieRen. Der Werbeanteil darauf darf analog zu Abs. 3 Zif-
fer 1 maximal 25 Prozent der Flache betragen.



)

Markisen
. Markisen sind als Werbeanlagen nur im Erdgeschoss zulassig.

2. Markisen missen sich der Fassadenstruktur des Geb&udes unterordnen.

3. Als lichte Durchgangshéhe (iber Gehwegen ist mindestens 2,5 m bis Unterkante Volant einzuhalten.
Uber anderen Verkehrsflichen (z. B. Fahrbahnen in verkehrsberuhigten Bereichen) sind 4,5 m
Lichtraumprofil einzuhalten.

4. Die Auskragung darf 1,5 m nicht iberschreiten. Fiir Gastronomiebetriebe ist ausnahmsweise eine
maximale Auskragung von 1,8 m zuléssig. Im Einzelfall kann die Auskragung je nach Gehwegbreite
reduziert werden. Auf dem Gehweg muss grundsatzlich vor der Markise noch eine Mindestdurch-
gangsbreite von 2,0 m bis zum Bordstein verbleiben.

5. Pro Betrieb ist hinsichtlich Anbringungshdhe, Markisenform und -farbe nur ein Typ von Markise zu-
l&ssig.

6. Die farbliche Gestaltung ist in gedeckten Farbténen zu halten und auf zwei Farben zu beschranken.
Reines Schwarz und reines Weill sowie Signalfarben sind ausgeschlossen.

7. Die Bespannung der Markisen ist nur in textilen bzw. hochwertigen und dauerhaften textildhnlichen
Materialien zuldssig.

8. Unzuldssig sind
a) Freistehende Markisen sowie zusétzliche Abstlitzungen der Markise,

b) Aufhdngung von Waren an Vorddchern und Markisen,
¢c) Planen oder Abspannungen zum Witterungs- und Sichtschutz an Markisen.

§ 5 Unzuldssige Werbeanlagen

Unzul&ssig sind:

1.

2.

3.

4.
5.

Freistehende Werbeanlagen auf Privatgrundstiicken, wie z. B. Werbefahnen, Beachwings, ,Kunden-
stopper” o. &.

Spannbénder mit Ausnahme solcher, die temporér dem Hinweis auf zeitlich begrenzte Veranstaltungen
dienen. Fir diese Anlagen gilt § 2 Abs. 4 Nr. 1.

Die Wohnzwecke eines Gebaudes bzw. des Umfeldes beeintrachtigende Werbeanlagen wie z. B. akus-
tische und akustisch unterstiitzte Werbeanlagen sowie Lichtwerbeanlagen mit bewegtem Licht geméaR §
2 Abs. 1 Nr. 10.

Fotorealistische Darstellungen, insbesondere von Korperteilen, Speisen und Getranken.

Verwendung von rein weilRen Schildern und Leuchtkasten sowie Signalfarben.

§ 6 Ordnungswidrigkeiten

(M

)

@)
4)

Wer vorsétzlich oder fahrldssig gegen die Bestimmungen dieser Satzung verstoRt, handelt ordnungswid-
rig im Sinne des § 76 Abs. 1 Nr. 20 HBO.

Ordnungswidrigkeiten kdnnen mit einer GeldbufRe bis zu 15.000 EUR gemal § 76 Abs. 3 HBO geahndet
werden.

Das Gesetz iber Ordnungswidrigkeiten (OWiG) findet in seiner jeweils giiltigen Fassung Anwendung.

Zustandige Verwaltungsbehdrde im Sinne des § 36 Abs. 1 Nr. 1 OWIiG ist der Magistrat der Stadt Offen-
bach.

§ 7 Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tag nach ihrer Bekanntmachung in Kraft.

Offenbach am Main, den 15, JAN, 279

Der Magistrat der Stadt Offenbach am Main

Dr.

Oberbiirgermeister

elix Sghwenke
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